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Einleitung
Dankeschon

Herzlichen Dank an den BDKIJ-Bundes-
verband - insbesondere Dirk Tanzler und
Markus Etscheid — sowie die KSA Hamm fur
die zahlreiche Materialien, die in dieser
Prasentation verwendet werden.

Samtliche inhatlichen Aussagen beziehen
sich auf die Studie ,Wie ticken
Jugendliche?"™ von BDKJ und Misereor.
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SINUS Milieus

Oberschicht!
Obere
......................................... . Mittelschicht

Mittlere )
Mittelschicht

Soziale Lage

Einkommen, Bildung, Beruf

~ Untere
......................................... - Mittelschicht / 3

Uit Grundorientierung R

Alltagsbewusstsein, Lebensstil, Lebensziele

v
Soziale { -~
Lage A B C

Grund- Traditionelle Werte Modernisierung Neuarientierung
orien't'i'grun"g Pilichterfiiliung, Ordnung Konsum-Hedonismus und Postmaterialismus | Multi-Optionalitit, Leben in Paradoxier
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Methodologie

Kulturelles Kapital

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

1

Sinus B1
Etablierte

Sinus B12

Postmateriel le

Mittlere
Mittelschicht

2

Sinus A23

o

Sinus B2
Birgerliche Mitte

DDR
talgisc

Experimentalisten

iy

Untere

Mittelschicht / 3

Unterschicht

Traditionsverwurzelte

Sinus B3

Konsum-Materialisten

N —

Sinus BC3

Hedonisten

Soziale
Lage

Grund-

orientierung

A

Traditionelle Werte
Pflichterfullung, Ordnung

B

Modernisierung
Konsum-Hedonismus und Postmaterialismus

C

Neuorientierung
Experimentierfreude, Multi-Op-
tionalitat, Leben in Paradoxien

© Sinus Sociovision




Grundgesamtheit und Stichprobe

e 3 untersuchte Alterssegmente
9-13-]ahrige 20 Falle
14-19-J3ahrige 56 Falle
20-27-Jahrige 56 Falle

e alle katholisch; gleiche Geschlechter-
verteilung, Stadt-Land-Streuung,
Befragung in unterschiedlichen Regionen
Deutschlands, Anteilsgleichheit Ost/West

e ,Rekrutierung" der Befragten
uber Pfarreien und lokale Verbande
Mehrheit Uber professionelle Teststudios
(per Zufallsgenerator)




Grundlagen

Methodologie U27-Studie

Grundgesamtheit und Stichprobe

e Interviews: altersnahe (u30), geschulte
Sinus-Wissenschaftler (m/w)

e Identifikation der Milieu-Orientierung
soziale Lage: Bildung, Ausbildung,
Einkommen, Wohnverhaltnisse
Mediennutzung
Lebensziele und -regeln, Leitbilder




Grundlagen

Methodologie U27-Studie

Grundgesamtheit und Stichprobe

Streuung der Teilsamples Uber die Milieus,
die fur die Jugendphase relevant sind.

e Traditionsverwurzelte und Konservative
(als ein Segment ,Traditionelle™)

Blurgerliche Mitte
Postmaterielle
Konsum-Materialisten
Hedonisten

Moderne Performer

Experimentalisten




Methodologie U27-Studie

Grundsatzlich wird bei Jugendlichen von
Milieuorientierung

und nicht von Milieus gesprochen, da
signifikante Ubergangsstadien (rites des

passages) noch nicht abgeschlossen sind.




Grundlagen

Methodologie U27-Studie

Datenmaterial

e Transkripte der ca. 2-stundigen narrativen
und biographischen Einzelinterviews

e  Hausarbeiten"

Das gibt meinem Leben (mehr) Sinn
Das wadre die ideale Religion/Kirche fir mich

e Fotos der Jugendzimmer & Erlauterungen
der Befragten zu ihrem unmittelbaren
Wohnumfeld

e Memos der Interviewer

e quantitative Reprasentativdaten
(Milieuverteilung, Medianutzung)




Grundlagen

Methodologie U27-Studie

Auswertungsprozess in 7 Phasen

1.

Forscher sichten unabhangig voneinander
das Datenmaterial.

. Austausch der Forscher Uber den Be-

deutungshorizont, die Hypothesen und
Befunde flr den einzelnen Fall.

. Aufdecken von Widersprichen und

Inkonsistenzen und Reformulierung der
Thesen, bis sie zu den Daten passen.




Grundlagen

Methodologie U27-Studie

Auswertungsprozess in 7 Phasen

4.

Sukzessive Fallvergleiche innerhalb der

Milieus und zwischen den Milieus:

- Was ist innerhalb eines Milieus typisch
bzw. das gemeinsame Band?

- Wo liegen Barrieren zwischen den
Milieus?

- Was unterscheidet sie?

- Was sind milieuubergreifende Muster?

. Vergleich mit den Daten anderer Milieu-

Studien: Gibt es Differenzen zw. dieser
Alterskohorte und dem Gesamt-Milieu?




Grundlagen

Methodologie U27-Studie

Auswertungsprozess in 7 Phasen

6.

Formulierung von vorlaufigen dichten
Beschreibungen.

Spiegelung dieser Beschreibungen mit
neuen Fallen aus der Stichprobe, bis eine
theoretische Sattigung vorliegt.




Grundlagen

Kulturelles Kapital

,Im Zuge der Asthetisierung des All-
tags werden kulturelle Zeichen und
Symboliken (Mode, Musikgeschmack,

Accessoires etc.) immer bedeutsamer,
da sie insbesondere Jugendlichen
dabei helfen, sich in einer immer
komplexer werdenden Gesellschaft zu

verorten."
(Sinus-Milieustudie U27, S. 36)




Grundlagen
Kulturelles Kapital

Die Sinus-Milieustudie zeigt, inwiefern
Jugendliche soziale Inklusion und Exklusion
durch eigene kulturelle Praferenzen und
Einstellungen erzeugen.

Dazu wird das Modell des kulturellen
Kapitals von Pierre Bourdieu um eine
~popkulturelle Dimension™ erganzt.




Grundlagen

Kulturelles Kapital

Pierre Bourdieu (1930-2002)

e Okonomisches Kapital
e Soziales Kapital
e Symbolisches Kapital

e Kulturelles Kapital
e inkorporiert
e institutionalisiert
e objektiviert




Kernmilieus des BDKJ

Zentrale Aussagen
Junge Erwachsene

20- bis 27-jahrige junge Erwachsene
Postadoleszenz
e Freiheit der Erweiterung der Optionen

Zwang zur Eigenstandigkeit, Selbstver-
sorgung und Selbstverantwortung

oft neue Orte und neue soziale Kreise
zunehmende Unabhangigkeit von Familie

vom Ausprobieren der Jugendzeit zu
relativ stabilen Wertorientierungen,
Gewohnheiten, Routinen und Ritualen

Herausbilden alltagsasthetischer
Praferenzen (Lebensstil)




Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

Mittlere 2
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht/
Unterschicht

Sinus B1
Etablierte
4%
123 Sinu
le AB2
DDR-
ostalgisch
2%
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Soziale
Lage
Grund-
orientierung
elie OCIO o)

A

Traditionelle Werte
Pflichterfillung, Ordnung

Modernisierung

Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss

C

Neuorientierung
Multi-Optionalitédt, Experimentier-
freude, Leben in Paradoxien



Kernmilieus des BDKJ

Zentrale Aussagen

Jugendliche

14- bis 19-jahrige Jugendliche
mittlere und spate Jugend

e meist noch zu Hause bei den Eltern, in der
Schule, relativ wenig eigene finanzielle
Mittel, eingeschrankt mobil

e Entwicklung der Identitat in Peer Groups
und Jugendszenen

e ,spielerisches™ Ausprobieren verschiedener
Pfade

e Unterstutzung und Kontrolle durch Eltern




Lebenswelten

von Jugendlichen (14 bis 19 Jahre)

Sinus BII
Ho he 1_]ug
Bildung 1 .
(Gymnasium) Sinus CI
Sinus A Sinus BI
12-jug 12-jug |
-
E
- Mittlere
Bildung
(Realschule)
Si |nu s BII
23-jug
~——— A \
- ]
Sinus BI :
. D I
Geringe 23-jug !
Bildung !
(Hauptschule) , :
[} [}
[} [}
[} [}
i | © Sinus Sociovision 2007
1 1
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; | Aufbrechen, etwas entdecken, |Ejgene Chancen und Opt/onenu Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, | anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, '  kreatives, mediales und
Alters- sicher und lberlegen sein durch aber normal bleiben: i eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein; of synésthetisches Spielen mit
e Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieBen; | Position finden; sich vielféltig andocken, ' Formen und Bedeutungen:
S_Pez!fISChe sich niitzlich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankommen | Kritik und Widerstand wo es niitzt | neue (eigene) Perspektiven
Orientierung ! | auf sich u. Welt (er)finden
Grund- A
orientierung - I B II I C . I1
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pflichterfillung, Sicherheit, Ordnung| Materialis mus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialis mus Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Parad oxien
Selbs tkontrolle Selbstverwirklichung Selbstmanagement

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle
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\ | Zentrale Aussagen
W/ Verschiebung der ,,Leitmilieus™

Die Grenzen zwischen Jugend und Erwach-
sensein verschwimmen in den letzten Jahr-
zehnten deutlich.

e Immer mehr junge Menschen weigern
sich, erwachsen zu werden

e Immer mehr Erwachsene geben sich be-
wusst jugendlich.

Kernmilieus des BDK]
e Moderne (Leistungs-)Gesellschaften ver-

langen ihren Mitgliedern typische jugend-
liche Eigenschaften wie Flexibilitat,
Mobilitat, Spontaneitat, Ausdauer und
Kreativitat ab




Zentrale Aussagen
Verschiebung der ,,Leitmilieus™

Die in Zukunft pragenden ,Leitmilieus” werden
diesen Anforderungen deutlich besser gerecht.
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Aktuell: Zukunftig:
Postmaterielle Performer




Zentrale Aussagen
Zentrale Fragen junger Menschen

Folgende drei Fragenkomplexe sind fur die
Orientierung von Jugendlichen zentral.

Je nachdem wir ihre Einschatzungen und
Antworten daraufhin ausfallen, sind sie bereit

sich einzulassen und zu beteiligen oder eben
Kernmilieus des BDKJ auch nlcht.




—

e

\ 4L Zentrale Aussagen
¢ Zentrale Fragen junger Menschen

Ist die katholische Jugendgruppe vor Ort ein
Anziehungs- und Treffpunkt von spannenden
Leuten?

e Durfen Jugendliche dort Uberraschen,
experimentieren, kreativ sind und aus
ublichen Muster ausbrechen?

e Gibt es dort Know-how und Nutzung von
Kernmilieus des BDKJ moderner Musik und neuen Informations-
technologien?

e Setzen sich die Menschen dort personlich
grolBe Ziele?

e [st die Perspektive international statt ortlich
beschrankt?




Zentrale Aussagen
Zentrale Fragen junger Menschen

Ist die katholische Jugendgruppe eine
Bricke zu attraktiven Szenen?

Bietet sie Plattformen und Sprungbretter
fur meine eigenen Winsche und Ziele?

e Finde ich mein Milieu?
e Wo sind meine FreundInnen?
Rernmilictsie B K] e Welche Themen spielen ein Rolle?

e Welche Kontakte eroffnen sich?




Kernmilieus des BDKJ

Zentrale Aussagen
Zentrale Fragen junger Menschen

Kann ich meine Bedulrfnisse und Ziele in
dieser kath. Jugendgruppe so wahrnehmen,
verwirklichen und voranbringen wie in keiner
anderen Gruppe?

Gibt es dort Zukunftsfahiges und Zukunft-
befahigendes?

e Frage von Einsatz und Nutzen?
e Wie schnell und flexibel ist die Organisation?
e Wie konnen Ziele erreicht werden?

e Welche speziellen Kompetenzen kann ich
erwerben?




Zentrale Aussagen
Zentrale Fragen junger Menschen

Die Jugendlichen aus ,postmodernen®
Milieus beantworten die drei Fragen im
Bezug auf katholische Jugend(verbands)
arbeit zum groBten Teil mit ,Nein®.

Es dominiert die Auffassung, dass katho-
lische Jugendverbande eine Verlangerung
der Ministrantengruppe sind, in der alle
Kinder zusammenkamen und ,gleich" waren:

Kernmilieus des BDK]J : .
ein Auslaufmodell, eine Sackgasse.




Zentrale Aussagen
Zentrale Fragen junger Menschen

Zusatzlich zu den drei genannten Fragen,
suchen alle jungen Menschen nach dem
Schonen, dem Richtigen und dem Wahren.

Dies ist verbunden mit einer ausgepragten
pragmatischen, zielgerichteten, funktionalen
Perspektive: Die Dinge mussen nicht nur
idealistisch, richtig und gut sein, sondern

n auch realistisch und realisierbar.
Kernmilieus des BDKJ




Zentrale Aussagen
Milieuanalyse

Milieutendenz

Spezifische Grundorientierung (v. a. Wert.)
Lebensstil (typische Verhaltensweisen,
Gewohnheiten, Medienaffinitat)
Musikvorlieben (quantitativ-reprasentativ)
Medianutzung: Print, TV, Online
(quantitativ-reprasentativ)

Kulturelles Kapital (Distinktion, kulturelle
Orientierung)

Kernmilieus des BDK] Vergemeinschaftung (zentrale Bezugsgrp.)
Engagement (politisches und soziales
Interesse und Engagement)

Religion und Kirche (subjektive Bedeutung
von und Einstellung in Bezug auf Kirche/
Religion/ Glaube)

e Zukunftsvorstellungen und Sehnsuchte




Kernmilieus des BKDJ
~Rekrutierungs-Milieus™

Die katholische Jugend(verbands)arbeit
erreicht aktuell junge Menschen aus ungefahr

einem Drittel der Milieus.

In diesen Milieus leben ca. ein Viertel aller
junger Menschen




Hohe
Bidung 1
(Gymnasium)

Sinus

Mittlere
Bildung
(Realschule)

12-jug
Traditionelle
Jugendliche

490

Geringe

Bildung 3
(Hauptschule)

Konsum-materialistische

Sinus BII
1-jug
Postmaterielle
Jugendliche

Sinus BI
12-jug
Biirgerliche
Jugendliche

14%

Sinus BII
23-jug

Hedonistische
Jugendliche

26%

Sinus BI
23-jug

Jugendliche
11%

Sinus CI
12-jug
Performer- .
Jugendliche 12-jug
250/ xperime ntalistische

Jugendliche
14%

© Sinus Sociovision 2007

Soziale
Lage

Alters-
spezifische
Orientierung

Ein-Ordnung

Ein moralisch gutes Leben fiihren;
Anerkennung und soz. Einbettung;
sicher und iberlegen sein durch
Klarheit und Entschiedenheit;
sich niitzlich und angenehm zeigen

Geltung

Teilhaben an Lifestyle-Trends; ,
modisch und modern sein, |
aber normal bleiben: i

das Leben heute genieBen; :

]

]

1

(Anders) Sein

Aufbrechen, etwas entdecken,
anders und authentisch sein;
eine starke und richtige
Position finden;

Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand

Adaptive Navigation

Eigene Chancen und Optionen, Eigene neue Wege gehen,
suchen: offen und ehrgeizig, ' kreatives, mediales und
pragmatisch und flexibel sein;, synadsthetisches Spielen mit
sich vielféltig andocken, ' Formen und Bedeutungen:

wo es nlitzt | heue (eigene) Perspektiven
| auf sich u. Welt (er)finden

Selbst-Exploration

Grund-
orientierung

A

Traditionelle Werte

Pflichterfillung, Sicherheit, Ordnung

Selbstkontrolle

I B II

Modernisierung

Materialis mus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialis mus
Selbstverwirklichung

I C II

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Parad oxien
Selbstmanagement




Kernmilieus des BKDJ]

Traditionelle Jugendliche (A12-jug)

Spezifische
Grundorientierung

e Suche nach Einbindung und Anerkennung

e VVerantwortung ubernehmen

e Sich als angenehm und nutzlich beweisen

e Abgrenzung und Uberlegenheitsgefiihl
gegenuUber ,exzentrischen™ Jugendlichen

e Regeln von Erwachsenen respektieren

e Was ist (moralisch) gut?
e Was wird von mir erwartet?
e Wo gehore ich hin?




Kernmilieus des BKDJ]

Traditionelle Jugendliche (A12-jug)

Kulturelles Kapital
(Mittleres Segment)

Kulturelle Praferenz ,Trivialkultur®
Hochkultur wird anerkannt aber nicht
verstanden

Popkultur wird nur am Rande
wahrgenommen

Kein , Trash®™, kein Markenhype
Musik, Fernsehen und Literatur far
Entspannung und Unterhaltung

Sie werden marginalisiert, weil sie
nicht ,,cool genug sind".




Kernmilieus des BKDJ]

Traditionelle Jugendliche (A12-jug)

Kulturelles Kapital
(Oberes Segment)

e besondere Wertschatzung fur traditionelle
Kunst und Kultur

e geringstes popkulturelles Kapital

e traditionelle E-Musik (,,Klassik-Jugend")

e Desinteresse gegenuber Freizeit- und
Lifestyle-Industrie

In der Schule werden sie nicht selten
als Streber/in oder Langweiler/in
bezeichnet.




Kernmilieus des BKDJ]

Traditionelle Jugendliche (A12-jug)

Reproduktionslogik

,Traditionelle haben die ausgeprégte Dis-
position, das was ,gut' ist, erfolgreich war,
funktioniert hat, sich praktisch bewdéahrt hat,
zum Rezept zu machen. Das ist einfach,
effizient und man kommt sicher ans Ziel.
MapBstab ist das Endergebnis - und da will

kein Risiko eingehen. Es Muss ein schones
Bild ergeben.”

(Sinus-Milieustudie U27, S. 27)




Kernmilieus des BKDJ]

Burgerliche Jugendliche (BI 12-jug)

Spezifische
Grundorientierung

e \Vorwartskommen, um anzukommen

e heute Spal3, morgen ein normales Leben

e Abgrenzung gegenuber altbackenen ebenso
wie gegenlber exzentrischen Jugendlichen
normal und modisch sein als Maxime
moderate Abgrenzung gegenuber den Eltern

e Was kann ich erreichen?
e Wo gehore ich hin?




Kernmilieus des BKDJ]

Burgerliche Jugendliche (BI 12-jug)

Kulturelles
Kapital

weder Pop- noch Hochkultur spielen eine
pragende Rolle, tiefes Interesse fehlt
realistische, romantische, fantastische Filme
und Literatur, kein ,abgedrehter Horror"
wenig selber musizieren, Musik downloaden
und untereinander tauschen

popularer Mainstream, popularisierte Hoch-
kultur, kein ,Trash", nichts Ruckstandiges
Distinktion der Konventionalitat




Kernmilieus des BKDJ]

Postmaterielle Jugendl. (BII 1-jug)

Spezifische

Grundorientierung

Suche nach sinnstiftender Weltanschauung,
einem anderen moralischen Bezugspunkt
eigenen MafBstab finden und daraus
Wider-stand leisten

Radikale Perspektiven und Positionen,

V. a. gegenluber Erwachsenen

starkstes politisches Bewusstsein

e Wer bin ich?
e Was ist richtig?
e Wie will ich leben?




Kernmilieus des BKDJ]

Postmaterielle Jugendl. (BII 1-jug)

Kulturelles
Kapital

e flexibel-multikulturell, mit deutlich hoch-
kultureller Pragung
feinsinniger, asthetischer Nonkonformismus
Musik: profilierter, nicht eindimensionaler
Geschmack, Interesse fur ,Graswurzeln™ von
Genres, Songs verstehen, intensive Beschaf-
tigung mit Texten, ,Message" ist wichtig
zweithochster Anteil klassisch musizierender
Jugendlicher
modisch-symbolische Teilnahme an medien-
und konsumkritischen Szenen




Kernmilieus des BKDJ]

Postmaterielle Jugendl. (BII 1-jug)

Weltverdnderungs- und =
Selbstentdeckungslogik

,Postmaterielle haben zum einen die aus-
gepragte Disposition, die von ihnen flr
richtig gehaltenen Prinzipien im Rahmen
von einflussreichen und ambitionierten
Institutionen umzusetzen. (...) Dazu

braucht es Mut, Euphorie und Klugheit:
Weltverdanderungslogik™

(Sinus-Milieustudie U27, S. 27-28)




Kernmilieus des BKDJ]

Postmaterielle Jugendl. (BII 1-jug)

Weltverdnderungs- und =
Selbstentdeckungslogik

,Postmaterielle haben zum anderen die aus-
gepragte Disposition, an sich selbst zu
arbeiten, sich selbst zu entdecken und zu
verwirklichen. Auch dazu suchen sie
institutionelle Spharen fir Resonanz und
Inspiration: Selbstentdeckungslogik"

(Sinus-Milieustudie U27, S. 28)




Kernmilieus des BKDJ]

Vergleich der Kernmilieus

Traditionelle
Jugendliche

Blirgerliche
Jugendliche

Postmoderne
Jugendliche

Spezifische
Grundorientierung

Reproduktionslogik

Vorwartskommen um
Anzukommen

Weltveranderungs- &
Selbstentdeckungs.

Paradigmatische
Frage

Wo gehdre ich hin?
Was wird erwartet?
Was ist gut?

Was kann ich
erreichen?

Wo gehore ich hin?

Wer binich?
Was ist richtig?
Was will ich leben?

Lebensstil

Familienorientierung
Heimatorientierung

Bildungseifer
Konventionalitat

aktive & sinnvolle
Freizeit

Kulturelles
Kapital

Asthet. Elitarismus
Trivialkultur

Elitarismus
konvent. Asthetik

flexibel-multikulturell
hochkulturelle Orient.

Vergemeinschaf-
tung

fester, gleichgesinn-
ter Freundeskreis

engste Freunde &
lose Cliquen

enger Freundeskreis
mit Meinungsvielfalt

Engagement

Schule, Vereing,
Kirche

lokales Umfeld
Anerkennung wichtig

Eigeninitiative, mit
ganzer Person dabei

Religion und
Kirche

kirchlich basierte
Religidsitat

starke Pragung durch
Elternhaus

kirchenkritisch,
Glaube fuhlen wollen

Zukunfts-
vorstellungen

sicher, gllucklich,
friedlich, normal

glUcklich werden,
Sicherheit haben

sich fur eine gute
Sache einsetzen




~Untere Milieus"
Konsum-materialistische (BI 23-jug)

Spezifische
Grundorientierung

sich selbst versorgen und organisieren

nicht verlassen kdnnen auf die eigenen Eltern
in emotionaler und finanzieller Hinsicht

aus dem elterlichen Umfeld heraus kommen,
es besser haben, aufsteigen

Lust am Einkaufen, Geflhl des Besitzes,
luxuriose Elektronik, Modemarken

e Wer ist in?
e Was haben die anderen?
e Wo gibt es das gunstig?




~Untere Milieus"
Konsum-materialistische (BI 23-jug)

Kulturelles
Kapital

s, et e n o ]

Popkultur hat eine groBe Bedeutung, ohne
sich exklusiven Geschmack zu attestieren

es ist ok, dass gut zu finden, was allen ge-
fallt, ,mainstreaming™

Hip Hop, R&B, Parallelen zum eigenen Leben
in den Texten, protziger Lebensstil

Musik hat Vergemeinschaftungsfunktion
gegenuber Hochkultur gleichgultig und fremd
korperbezogenes Kapital (Piercing, Solarium,
Fitness, Tatowierung) ist wichtig




,Suntere Milieus"

Hedonistische Jugendl. (BII 23-jug)

Spezifische
Grundorientierung

e Keine Zukunftsplane, sich nicht kontrol-
lieren lassen, Leben im hier und Jetzt

e Widerstand gegen ,Angepasste” durch
Provokation und gleichgultige Verweigerung

e Selbsterfahrung durch starke Reize: Musik,
Szenen, Rauschmittel

e Ich-Ideal = ,Echt"™ (cool) sein und zur
Minderheit der Unangepassten gehoren

e Cliguen uns Szenen als neue Familie

o Wer ist angepasst, wer nicht?




,Suntere Milieus"

Hedonistische Jugendl. (BII 23-jug)

Kulturelles
Kapital

Ablehnung des bildungs-burgerlichen Kanons
in Literatur, Kunst, Musik und Film
Lust am Trash, Bedeutungen und Vergnugen

die im Widerspruch zu burgerlichen Idealen
stehen

starke affektive Beziehung zur Popkultur,
gut ist was emotional berthrt

Distinktion Uber ,Underground™ gegen Main-
stream, ,real” gegen ,fake"
jugendkultureller Stil ist Bekenntnis zur
Lebenswelt (Punkt, Heavy, Gothic, ...)




,Suntere Milieus"

Vergleich der "Unteren Milieus"

Konsum-materialistische
Jugendliche

Hedonistische
Jugendliche

Spezifische es einmal besser haben Leben im Hier und Jetzt
Grundorientierung | aufsteigen Provokation, unangepasst sein
Paradigmatische Weristin? Wer ist angepasst, wer nicht?

Frage

Was haben die anderen?
Wo gibt es das glinstig?

Lebensstil

haufig armliche Verhaltnisse
Luxusmarken, Discounter

Suche nach Gruppenanschluss
nicht-padagogische Raume, Clubs

Kulturelles
Kapital

Popkultur ist wichtig
~Korperkult® (Muskeln, Tattoos)

Ablehnung des Bildungsburgerl.
Szenen (Punk, Gothic, Heavy,...)

Vergemeinschaf-
tung

Freundschaften im Wohnumfeld
Gruppenzwang

mehrere gréBere Freundeskreise
Treff- und Partygemeinschaften

Engagement

wenn Engagement, dann im
Umfeld mit direktem Erfolg

keine Lust sich auf soziales Engag.
SpalBfaktor und Erfolg entscheidend

Religion und
Kirche

Kirche ist langweilig
offen flr quasi-religiése Angeb.

unspannend, uninteressant
dennoch tiefere Sinnsuche

Zukunfts-
Vorstellungen

pessimistisch, unrealistisch
schnell eine Familie griinden

vage Zukunftsvorstellungen
eigene Familie als Lebensziel




Distinktion..........oo......

C-Milieus

Performer-Jugendliche (CI 12-jug)

Spezifische
Grundorientierung

e Aufsaugen von Mdoglichkeiten und Kontakten,

sich nicht festlegen lassen

e sich selbst alle Wege und Optionen offen
halten, pragmatischer Welt- und Selbstbezug

e ambitionierte Ziele: Moglichkeiten in der Welt
far sich erobern

e hohe Lifestyleorientierung, ausgepragte
Qualitatsanspruche, Technik und Design

e Wer ist interessant und spannend?
e Was kann ich erreichen?
e Wo gibt es noch was?




Distinktion..........ooo... .

C-Milieus

Performer-Jugendliche (CI 12-jug)

Kulturelles
Kapital

o flexibel-multikulturelles Kapital, ,kulturelle
Allesfresser™

e demonstratives hochkulturelles Interesse

e setzen Impulse fur Stilausbreitung im pop-
kulturellen Bereich in Richtung , breite Mitte"

o taktisch-kalkulierter Umgang mit Kultur

Performer sehen sich selber als Lifstyle-
Avantgarde. Ihr Stil wirkt aber eher ins-
zeniert als gelebt (,,Quasi-Bohéeme")




C-Milieus

Experimentalistische J. (BII 12-jug)

Spezifische
Grundorientierung

e Sich und die Welt erfinden

¢ individualistisches Ausprobieren von medialen,
technischen und asthetischen Inszenierungen,
Wechselwirkung von Form, Inhalt, Sinn

e existenzielles Hineinwerfen in neue Realitaten

Distinktion.....ccooveennnnn. e Wer kénnte ich noch sein?

e Wie kann man etwas anders sehen?
e Was wurde noch nie (so) gesehen?
e Wo finde ich Anstof3e?




C-Milieus

Experimentalistische J. (BII 12-jug)

Kulturelles
Kapital

flexibel-multikulturelles Kapital, kulturelle
Orientierung ist pluralistisch und grenz-
Uberschreitend
auBerst kultur- bzw. kunstbegeistert
vielfaltiger aber distinguierter Musikgeschmack
ein- und abtauchen in soziokulturelle Kontexte
e hohes Mal3 an popkulturellem Wissen
e Markenorientierung mit Mut zum Neuen und
zur Unkonventionalitat

Distinktion..........oooo...




C-Milieus

Experimentalistische J. (BII 12-jug)

Kreationslogik

~Experimentalisten haben die ausgepragte
Disposition, das woran man sich gewdhnt hat,
ZU verlassen. Flr sie macht man etwas falsch,
wenn man etwas, das erfolgreich war, x-mal
kopiert und ritualisiert. (...) Statt dessen geht
es ihnen darum, dass Rezept zu variieren,
bisherige klassische, monolithische Muster zu
durchbrechen, mit anderen Mustern zu
kombinieren und zu variieren."

(Sinus-Milieustudie U27, S. 28)

Distinktion..........ooo.. .




C-Milieus

Vergleich der C-Mileus

Performer
Experimentalisten

e Spezifische Grundorientierung
e Paradigmatische Fragen
e Lebensstil
e Kulturelles Kapital
e \Vergemeinschaftung
e Engagement
Distinktion.....o..ccco...... e Religion und Kirche
e Zukunftsvorstellungen und Sehnslchte




C-Mileus

Vergleich der C-Milieus

Performer
Jugendliche

Experimentalistische
Jugendliche

Spezifische

Grundorientierung

Sich selbst alle Wege und
Optionen offen halten

Kreationslogik
Form-, Sinn- und Inhaltanderung

Paradigmatische
Frage

Wer ist interessant und wer ist
spannend? Wo gibt es noch
was? Was kann ich erreichen?

Wer konne ich noch sein? Wie kann
man etwas anders sehen? Was
wurde noch nie (so) gesehen?

Lebensstil Lifstyle-Orientierung, Sport kein Leistungsdruck

Medien- & Technologieaffinitat | Tendenz zur sozialen Nische
Kulturelles Kulturelle Allesfresser auBerst kultur- und kunstbegeistert
Kapital Quasi-Boheme pluralistisch, grenziiberschreitend

Vergemeinschaf-
tung

nur sehr wenig Zeit alleine
mehrere Kreise, Cliquen, Chats

gut vernetzte Einzelganger
Ausgewahlte Kneipen und Clubs

Engagement

reprasentative Aufgaben
FlUhrungspositionen

alternative Formen des Engag.
groBe Dinge verandern

Religion und
Kirche

besorgt-distanzierte Position
keine Utopie von Kirche

gleichgultig Einstellung zu Kirche
Suche nach Sinn und Glaube

Zukunfts-
Vorstellungen

Balance zwischen ereignisreich.

Leben und Balance fur sich

kaum feste Lebensmodelle
Beruf zur Selbstverwirklichung




C-Milieus
Verbande ohne C

Die C-Milieus werden durch die katholischen
Jugendverbande nicht erreicht. Ursachen sind:

. mangelnder Bekanntheitsgrad
. fehlende Haufigkeit des Kontaktes

. mangelnde qualitative Selbstdarstellung
sowie Art und Qualitat des Angebotes und
der Menschen

. Das Engagement im BDKJ wird nicht als eine
positive Referenz bei anderen Jugendlichen/
im eigenen Lebenslauf gesehen.

. Schlechtes Image der katholischen Jugend-
(verbands)arbeit bei ,postmodernen
Jugendmilieus®.
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Distinktion
Distinktionslinien

Jugendliche haben das Bedurfnis, sich von
bestimmten sozialen Kreisen und Jugendlichen
abzugrenzen. Dieser Impuls der Distinktion
wird mit zunehmenden Alter deutlicher und
harter.

Zwischen der Abgrenzung zwischen den
einzelnen Milieus und dem kulturellen Kapital
besteht ein enger Zusammenhang.




Perspektiven
Verbande ade?

Die Sinus-Milieustudie U27 macht eine Zeiten
wende sichtbar:

e Die alten Leitmilieus werden abgelost.

e Die primare Kommunikation verlagert sich
ins Internet.

e Die gewohnten Muster von Engagement und
Vergemeinschaftung werden durch neue
Formen ersetzt.

e Asthetik hat eine immer groBere Bedeutung
im Alltaqg.

Schwere Zeiten fur Vereine und
Verbande!




Perspektiven
Verbande ade?

Trotzdem ist Jugendarbeit in Vereinen und
Verbanden nicht plotzlich vorbei:

e Es gibt weiter junge Menschen, die sich in
dieser Form engagieren wollen.

e Die Diskussion Uber neue Formen der

Jugendarbeit in Verbanden hat erst
begonnen.

e Es besteht die Chance, exklusive Formen
der Vergemeinschaftung zu entwickeln.

e Und schlieBlich ist es keine Entscheidung

von Erwachsenen, wie junge Menschen sich
organisieren.

Nur abwarten hilft nix...
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Perspektiven
Viele Fragen

A\

~Die personliche Frage

Welchem
Milieu ordne

ich mich zu?

Wo kann ich andocken?
Mein kulturelles Kapital und meine Asthetik?

Welchen Milieus stehe ich nahe und welchen
fern?




Perspektiven

Viele Fragen

~Die Zielgruppen-Frage™

Wer lebt in
unserem

Sozialraum?
Wen wollen

wir erreichen?

Ko entratiq_n auf ein
Milieu oder Offnung fur
neue Milieus ?
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Perspektiven
Viele Fragen

..........................................

......................................... . Bringen neue
.......................................... Angebote auf
Dauer neue
Mitglieder oder
Kunden?




Viele Fragen

~Die Online-Frage"

Wo sind wir

prasent in Online-
Communities?

Wo sind unsere ,KundInnen" online?

Wie weit Ubernehmen wir selber die Elemente
und Strukturen einer Online-Community?




Perspektiven
Viele Fragen

A\

~Die Gruppenstunden-Frage

Welche
besondere Form
der Sozialitat
konnen wir
anbieten?




Was haben wir

in dieser Welt
wem zu sagen?

Unsere Sprache und Denklogik?
Welche Wertentscheidungen treffen wir?
Theologische und pastorale Optionen?




Perspektiven

Impulse

Nicht alle Milieus auf einmal...

e Es ist notwendig, sich sehr
konzentriert in die einzelnen
Milieus zu vertiefen.

Nicht nur Blick von ,, oben und
auBen", sondern sich wirklich
in ein Milieu versenken.

Den einzelnen Jugendlichen
verstehen wollen, um dadurch
das Milieu zu verstehen.

vgl. Methodologie Sinus

Den einzelnen Milieus z. B.
typische Aktivitaten der
Jugendarbeit zugeordnet
werden.




Perspektiven
Impulse

Beratung durch Insider

e Beratung durch Menschen, die den
einzelnen Milieus angehodren.

e Partizipationsprozesse anstof3en

e Ersatzweise sind auch Rollenspiele und
Planspiele moglich (,Wenn ich ein
Performer ware und euch beraten

musste...)




Perspektiven

Impulse

1 I"‘ " . — == R
Es lohnt sich, die Milieustudie mit anderen
Studien (Shellstudie, DJI-Jugendsurvey,
Bundesjugendbericht, aej-Studie) zu
kombinieren.
Die Studie gibt keine padagogischen,
........................................ theologischen oder pastoralen Antworten. Die
........................................ Interpretation muss selber ge|eistet werden.



Perspektiven
Impulse

Bottom-up-Strategien

e Neue Ziele und MaBnahmen mussen in einer
Bottom-up-Strategie entstehen und konnen
nicht von ,,oben™ verordnet werden.

e Am Anfang steht die Frage: Wen haben wir
vor Ort, in unseren Hausern, im Verband?

e Die klassischen Prinzipien sozialer Arbeit
kénnen hilfreich sein: Partizipation, Lebens-
weltorientierung, Integration,...
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Perspektiven

Impulse

Mit den Augen eines Forschers und
einer Forscherin.

e ethnographische Methoden

e Sozialraumforschung
(Videobegehung, Foto-
projekte, Interviews,...)

o Aktionsforschung bei sich
selbst und bei anderen

e Die Asthetik der eigenen
Raume und Materialien
analysieren




Perspektiven

Impulse

Was bin ich?

e Welchem Milieu fuhle ich mich
zugehorig?

e \Wo kann ich in einem Team mit
Menschen aus anderen Milieus
arbeiten?

e Wie kann ich als Person andere Milieus
ansprechen? (Muss man Hedonist sein,
um mit Hedonisten zu arbeiten?)

e Was kann ich durch Professionalitat und
Fachlichkeit leisten?




Perspektiven
Impulse

Ein bisschen Experimentalist sein.

e Experimentieren mit Angeboten, Asthetik,
Inhalten, Preisen, Marketing

e Projektmittel bereitstellen und (wissen-
schaftlich begleitete) Modellprojekte
durchfuhren.

e Mut zum Risiko: Jugendliche partizipieren
und selber ausprobieren lassen.

e Freirdume schaffen fur Ungewdhnliches




Perspektiven
Impulse

Professionelles Marketing

e Mehr als Offentlichkeitsarbeit: Marketing fir
Produkte, Zielgruppen, Preise, Image usw.

e Professionelle Selbstdarstellung wird als
normal vorausgesetzt.

e Asthetik ist die zentrale Dimension, Uber die
wir (k)einen Zugang zu verschiedenen
Milieus finden kénnen.

e Mehr als Marketing:
Asthetische Jugendpastoral
(Matthias Sellmann)




Perspektiven
Impulse

Authentizitat und Engagement

e Wir mussen daran glauben, dass der Inhalt
gut ist (und hochstens die Packung schlecht).

e keine Anbiederung, kein Mogelpackungen

e Glaubhaftigkeit, Engagement, Charisma

o Leitfrage: Wie ist es madglich, authentisch zu
sein und trotzdem mit anderen Milieus in
Kontakt zu kommen?




Perspektiven

Aktuelle Publikationen
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Andere Sinus-Studien

- I i i

Bundesministeriurn
fllr Familis, Senioren, Frausn
und Jugend

. 4

20-Jahrige
Frauen und Minner heute

Lebensentwiirfe, Rollenbilder, Einstellungen zur Gleichstellung

| Eine qualitative Untersuchung
von Sinus Soclovision fir das
Bundesministerium flir Famille,
Senloren, Fraven und Jugend
" Heldelberg, Februar 2007

Die Milieus der
Menschen mit
Migrationshintergrund
in Deutschland

Ein qualitative
Untersuchung von
Snus Sociovison




Perspektiven

Aktuelle Publikationen

Sinus-Milieus und Kirche

Themenhe

- P

-




Perspektiven

Aktuelle Publikationen

Milieumarketing in der
Erwachsenenbildung

Weiterbildung und
soziale Milieus in Deutschland -
OO TP T TR ATl Praxishandbuch Milieumarketing
(Hrsg.}




Perspektiven

Aktuelle Publikationen

Jugendforschung

@ 15. Shell Jugendstudie

Jugend 2006

Eine explorative Stud (e zur
Rirchhichen Jugendorbe(t in
Digze=2 Roltenburg-Stullg

T ; : Prof. Dr. Klaus Hurrelmann
Ir uhirg oo Bipchaelianan Jepeatams Prof. Dr. Mathias Albert

TNS Infratest Sozialforschung

ﬂ Sl unz inar lag




Perspektiven

Aktuelle Publikationen

Webseiten

WWW.SIiNnuUs-sociovision.de
www.folienkasten.de (KSA Hamm)

WWW.jugend
WWW.jugend

www.mpfs.de

kulturen.de
szenen.com



www.sinus-sociovision.de
www.folienkasten.de
www.jugendkulturen.de
www.jugendszenen.com
www.mpfs.de

peter Schlussbemerkung

thomas Arafat, Castro und die Jugend

letztes Jahrtausend

Jassir Arafat mit seiner
beruhmten Kufiya auf
dem Kopf.

Das , Palituch™ war seit
den 68er in Deutsch-
land ein Zeichen der
Solidaritat mit der PLO
und oft auch des
Anti-Israelismus.




S

chlussbemerkung
Arafat, Castro und die Jugend

dieses Jahrtausend

Modell der israelischen (1)
Modemarke Castro mit
einem Palituch als modisches
Accessoire.

Skandal?
Bedeutungsverlust?
Neue Asthetik?
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| chlussbemerku ng
Arafat, Castro und die Jugend

Antwort offen...

... aber wir missen DIESEL

lernen, unsere
traditionellen
Symbole und Inhalte
mit einer neuen
Generation und ihrer
......................................... Asthetik zu inter-
.................................. pretieren und zu
........................................ gestalten.

Das ist die
Aufgabe!

im fast High Speed Shopping:diesel.com



Anhang
Wie ticken Jugendliche?

Wie ticken Jugendliche?
Sinus-Milieustudie U27 BEEEEEEERNTIR NN

hrsg. v. BDKJ-Bundesverband und MISEREOR JUGENDLICHE?

BUND DER DEUTSCHEN KATHOLISCHEN JUGEND
& MISEREOR (HRSG.)

Dr. Carsten Wippermann,

Dr. Marc Calmbach (Autoren):
Lebenswelten von katholischen
Jugendlichen und jungen Erwachsenen
Grundorientierung, Vergemeinschaftung,

Engagement, Einstellung zu Religion/Kirche
vor dem Hintergrund der Sinus-Milieus® 2007

Sozialwissenschaftliche Lebensweltanalysen
von Sinus Sociovision
im Auftrag von BDKJ & MISEROR
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